Svensk forfattningssamling

Lag
om Andring i marknadsforingslagen (2008:486)

Utfardad den 15 november 2018

Enligt riksdagens beslut' foreskrivs att 18 § marknadsforingslagen
(2008:486) ska ha foljande lydelse.

18 § Ennéringsidkare far i sin reklam direkt eller indirekt peka ut en annan
néringsidkare eller dennes produkter bara om jimforelsen

1. inte ar vilseledande,

2. avser produkter som svarar mot samma behov eller dr avsedda for
samma dndamal,

3. pd ett objektivt sdtt avser visentliga, relevanta, kontrollerbara och
utmérkande egenskaper hos produkterna,

4. inte medfor forvaxling mellan néringsidkaren och en annan nérings-
idkare eller mellan deras produkter, varumérken, féretagsnamn eller andra
kéannetecken,

5. inte misskrediterar eller &r nedséttande for en annan néringsidkares
verksamhet, forhallanden, produkter, varumérken, foretagsnamn eller andra
kéannetecken,

6.1 frdga om varor med ursprungsbeteckning alltid avser varor med
samma beteckning,

7. inte drar otillborlig fordel av en annan néringsidkares renommé som ar
forknippat med ndringsidkarens varumérke, foretagsnamn eller andra kénne-
tecken eller varans ursprungsbeteckning, och

8. inte framstéller en produkt som en imitation eller kopia av en produkt
som har ett skyddat varumirke eller foretagsnamn.

Denna lag triader 1 kraft den 1 januari 2019.
Pé regeringens viagnar
PER BOLUND

Linda Utterberg
(Finansdepartementet)

I Prop. 2017/18:267, bet. 2018/19:NUS5, rskr. 2018/19:14.
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